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Lily of the Valley
Fliôtel qui a tout
compris
Au cœurd’un parcnaturel miraculeux,

dominant la plagedeGigaro, à La Croix-Valmer,

cetétablissement,tournévers la santé
et ouvert toutel’année, rebatles cartes...

Par FrançoisSimon

Pour ceux que la Méditerranéeassomme,par ses bouchons,sesfoules gré-

gaires, ses chaleurs et sessurdensités, il faudrait sansdoute passerpar cet
hôtel new âgeouvert au lendemainde lapandémie.Celacommencepar la
route qui, commela voix du matin, s’éclaircit enquelqueskilomètres.Alors
que la terre entièrefuseet s’entasse à Saint-Tropez, il suffit deprendresur la
gaucheetgrimperversLaCroix-Valmer. C’est radical.En quelquesinstants,il
y a moinsdemondedansvotrerétroviseur.Ajoutez àcela, un décrochement

sur une venelle quasiprivée. Elle aussi grimpe,s’interrompt d’une barrière,
monte encoreet vousavez compris alors quepersonnenevousrattrapera.
Vous voici arrivé à l’hôtel Lily of the Valley, propriété d’AlainWeill (ancien
PDG d’Altice Franceetfondateur de BFM TV) etsafille Lucie en partenariat
avecle designer PhilippeStarck.Il disposed’une quarantainedechambres
et suites(de 35à105 mètrescarrés),d’unevilla magistrale,entrejardins sus-

pendus de Babylone etvilla californienne, de huit poolsuitesencontrebas
sur la plage privéedel'hôtel. Tout de suite,quelquechosevavous frapper.
La mêmeimpression qu’eurent les Beatles en séjournantà l’Hôtel du Cap-

Eden-Roc d’Antibes.Le silence.Ajoutez à cela une briseméditerranéenne,

ventilant les odeurs d’herbe,de romarin, de jasmin et d’iode, incarnations
du poumonvert de lacôtevaroise, le capLardier.
C’estun PhilippeStarckversionsolaire qui s’estatteléau modelagede l’hôtel.
On comprendtout desuitequ’il s’est passionnépourle sujet,s’est amusé.Il
multiplie les années1950 en desfauteuilsgraphiques,moduleles reliefs des

portes debois, travaillele béton, l’effleure, lelaissedansle lisse ciré, revient
sur les bois exotiqueset cuirs naturels. « J’ai conçu un village organiqueet

vernaculaire,dit-il. Tout est tellementharmonieux
qu’on al’impressionqu’il a toujoursété là. C’estun
lieu qui vous accueille à n’importequel momentde

votrevie, à n’importe quel momentde lasaison.»

Des curestoute l’année
Les salles de bains en sont l’exemple jouissif
avecmarbres, miroirs, baignoire cocon, clarté
etvolumes. C’est autourde la santéque l’hôtel a
voulusevertébreret ce, «sansla rendrepunitive»,

nuancele directeurde l’hôtel, StéphanePersoneni
(ex-Byblos). Elle est ludique, pratique toutes les

Ombresà paupières,
Guerlain x Pucci.

ouvertures: bien être, anti-âge,nutritionnel, comportementale,détox, sport...
Le ShapeClubest un espacede 2000 mètrescarrés doté d’unemagnifique
piscine extérieure chaufféede taille semi-olympique, unesalle defitness
équipéed’appareilsTechnogymdernièregénération, une sallede coaching,
une salle de cours collectifs, septcabinesde soins et de consultation, une
zonehumide avecsaunasethammam...
La cuisine aurait pu prendre le chemin compliquéd’une gastronomie nar-

cissique etprolixe, c’est tout le contraire.Il fallait sansdoutele talent (celui
de l’humilité, la nouvellevaleur àvenir) d’un Vincent Maillard (ex-Alain
Ducasse,Guy Savoy) pourcomprendre qu’en ces lieux dépouillés,minéraux,

il fautdesplatsclairs, bienveillants:saladeschamarrées,poissonsdansleur
nacre survolésd’un filet d’huile d’olive, farcisprovençaux...
La Méditerranéeesttout en bas, somptueuse,telle qu’on aurait dûtoujoursla
connaître.L’hiver vient avecce fameuxbleuazur,celuiqui s’étiole l’été. C’est
une façonégalementderepenserles saisons,nepassuivre le soleil lorsqu’il
est le plusaccablantet intrusif maislorsqu’il nous manque,lesmois les plus
tempérés, les plus offerts.
Iilyofthevalley.com




